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Пассивный маркетинг

• Однообразная реклама в тех же печатных изданиях
• Баннеры, обновляемые только на юбилей компании
• SEO без отслеживания ROI
• Контекстная реклама, настроенная много лет назад
• Страничка в Соц.сети, заброшенная с уходом сотрудника
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Моральное старение,
Отставание от конкурентов

Естественный рост  рынка

Сезонное изменения спроса



«Подъем с глубины…»

• Расширение покрытия ЦА
• Освоение новых площадок
• Увеличение бюджета

3

• Изучение предпочтений ЦА
• Привлечение специалистов
• Оптимизация конверсий

Прибыль                   Текущее состояние             Прибыль

Количество контактов Качество контактов



Удвоение продаж:   Проблема выбора
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Масштабирование  Модернизация



Основные причины неудачных решений
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Big Boss

Собственный
«креатив»

«Опыт»
исполнителей

Маркетолог



Медийная реклама:   Примеры заботы о пользователе
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Опции «Звук» и «Стоп»                      Опция «Посмотреть видео»



Медийная реклама:   Когда о пользователе забывают…
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Ужасающее  мигание Активная  анимация



Медийная реклама:   Что же перевесит?
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SEO:   Об управлении ожиданиями – А куда я попал?
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Landing
Page



SEO:   Идеальный вариант – принцип релевантности
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«дилер Opel»       «автомобили Opel»   «Opel Astra»       «Astra J»

Главная Каталог Модель Astra J



SEO:   А что на практике?

• Конверсия главной страницы в ~3 раза ниже, чем у целевой! 
• 13.09.2011 Яндекс объявил войну «псевдоконтенту»
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Все на главную страницу                                      Переоптимизированные тексты

LP



SEO:   Посетители и Роботы – как угодить и тем и тем?
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Эффект «напластования»  – SEO-тексты оттесняются в «подвалы»



Контекстная реклама:   Сложно ли угодить пользователю?
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• Гибкость при выборе Landing Pages
• Возможность обеспечивать релевантность
• Формирование устойчивых стереотипов у пользователей

LP



Контекстная реклама: Восприятие сознанием
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Контекстная реклама: Восприятие подсознанием
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Контекстная реклама: «Альтруистом» быть выгодно!
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Контекстная реклама: Каждый выделяется как может!
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Контекстная реклама:   Требуется оптимизация сайта

18

Виртуальные Landing Pages                                         Облегченная копия сайта

LP



Landing Page:   Место, где принимается Решение

Цель 1: Дать подтверждение, что пользователь попал по адресу
Цель 2: Сориентировать для следующего шага
Цель 3: Исчезнуть из памяти
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Rareway.ru



Структура сайта:   Возвращаясь к «правилу трех кликов»

Customer journey – может быть неограниченно долгим
Customer journey – должен быть ненавязчиво управляемым
Customer journey – отсчет кликов: с момента принятия решения
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LP



Аналитика:   Факты и Парадоксы

• Конкурентное окружение
• Свойства рекламного носителя
• Позиция размещения
• Реакция пользователя
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CTR Конверсия

• Площадка для размещения
• Предыстория пользователя
• Удобство сайта



Попасть на Целевую страницу еще не значит достичь Цели!
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Thank you / Спасибо за Внимание !

Обратная связь:

E-mail: Konf@Tarasov.AG

Skype: DirectFAQ.ru

mailto:Konf@Tarasov.AG�
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