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Праблема
 

● Грамадскія арганізацыі шукаюць 
фінансаванне.

● Адкрытыя праекты шукаюць бізнэс-мадэлі 
для развіцця.



Што іх можа аб’ядноўваць?

● Супольнасць (рашэнні згодна жаданням іх 
групы)

● Мэта (напрыклад, асвета)
● Каштоўнасці (напрыклад, адукаванне)



Як прастаўлены інтарэсы?

● Дзяржава
● Бізнэс
● Грамадства



Хто кантралюе рэсурсы?



Кампаненты ў кіраванні рэсурсамі?

● Характарыстыка рэсурсаў
● Нормы і правілы
● Людзі і працэсы
● Мэты 



Лічбавая рэвалюцыя 

Свабоды як 

для кода (Столман, 1980х) так і 

для кантэнта (Лесіг, 2000х)



Што змянілася з прыходам інета ў 
дачыненні да рэсурсаў

● Кошт імкнецца да нуля. Тыраж - да 
бясконцасці.

● Аўтарства ўніверсальная з’ява. 
● Стваральнікі кантэнту канкуруюць не толькі 

з тымі, хто прадае, але і тымі хто 
распаўсюджвае бясплатна



Некалькі словаў пра Creative Commons 

● Лінейка 
ліцэнзій

● Прынцыпы
● Супольнасць 

(1.2 
мільярдаў) - 
на 2016 год



Што рабіць з нулявым коштам? 



Creative Commons падыходы

1. Больш аўдыторыі. 

Стварае ўмовы шырокага распаўсюду і далучэння 
большасці



2. Прызнанне і рэпутацыя. 

Атрыбуцыя аўтара - гэта не толькі СС падыход але і 
каштоўнасць шмалікіх супольнасцяў.



3. Раскрутка і прасоўванне. 

Электронная версія - маркетынг. Фізічная версія - тавар.



4. Гуляць па сваіх правілах. 

Вытворца сам вызначае правілы для кантэнта.



5. Сустварэнне. 

Спажыўцы становяцца сустваральнікамі.



Рынкавыя механізмы



Рынкавыя механізмы

Прадастаўленне кастамізаванага сэрвіса. 

Кантэнту бясплатнага шмат, але, каб атрымаць патрэбны 
толькі сабе кантэнт, неабходна заплаціць.



Рынкавыя механізмы

Прадастаўленне фізічнай копіі. 
Электроная копія бясплатна, фізічная -  рэалізацыя за 
грошы. 



Рынкавыя механізмы

Аплата за 
персанізаваную 
версію. 

Персанальны досвед 
творчасці. Напрыклад, 
канцэрт, або лекцыя.

Jonathan Mann, by commons.wikimedia.org



Рынкавыя механізмы

Продаж свэга і мерчэндайза. Цішоткі і т.п.



Рынкавыя механізмы

Сбор грошай з рэкламадаўца і спонсараў. 

Традыцыйны падыход.



Рынкавыя механізмы

Стваральнікі кантэнта аплочваюць месца. 

Напрыклад, платформа 

навуковых артыкулаў.



Рынкавыя механізмы

Аплата транзакцый. 
Напрыклад, платформа, на якой узаемадзенічаюць 
кліенты і творцы.



Рынкавыя механізмы

Выкарыстанне брэнда. 

Напрыклад, брэнда, які асацыюецца з пэўнай якасцю, 
накірункам, даверам.



Рынкавыя механізмы

Аплата прыладаў. 
Платформы збіраюць грошы за выкарыстанне прасунутых 
інструментаў.

Noun Project



Нерынкавыя механізмы

Сяброўскія ўнёскі або 
індывідуальныя 
ахвяраванні. 

Чым больш тых, хто 
атрымлівае дадатковую 
вартасць, тым больш тых, хто 
верагодна можа падтрымаць 
праект.



Нерынкавыя 
механізмы

Свабодны кошт. 
Карыстальнікі плоцяць 
столькі колькі 
пажадаюць, як акт 
удзячнасці.



Нерынкавыя механізмы

Краўдфандынг. 
Вырошчванне супольнасці для таго, каб яна не толькі 
падтрымала, але і хацела поспеха праекту.



Яшчэ ідэі - праца з супольнасцю



Расказаваць гісторыі творчасці і не баяцца 
крытыкі, каманда не лашчоны брэнд.



Адкрытасць да камунікацыі і адказнасць. 

Адказнасць – не значыць канфармізм, а магчымасць 
аўдыторыі ведаць рашэнні і падставы.



Далёка не ўсё людзі прымаюць рашэнне на 
падставе эканамічнай выгады і эгаізма. 

Напрыклад, шмат хто цэніць магчымасць папрацаваць разам або давер адзін 
да аднаго.



Разглядаць людзей як індывідаў. Гэта 
значыць, прамыя кантакты стваральніка і 

карыстальніка/фаната.



Публічна заяўляўленне сваіх прынцыпаў. 

Выражэнне каштоўнасцяў павінна быць 
яўным, не хаваючы іх.



Будаваць супольнасць

Ствараць практыку патрэбы і прыналежнасці 
да супольнай працы, і стварэння “агульнага” 
адзінадумцамі. 

Супольнасць забірае сілы, але аб’ядноўвае 
высілкі.



Шарынг – значыць, даваць больш, чым браць.

Адкрыты кантэнт 

– гэта не поле халяўных рэсурсаў, і не проста постынг 
свайго кантэнта, але дадатковая вартасць. 

Напрыклад, пэўная культура зносінаў або падтрымкі 
ўдзельнікаў.



Уключаць людзей у тое, што робіш. 

Малыя ўнёскі – найбольш значныя.



Кантакты

● Міхаіл Волчак
● Talash.by - мой блог
● Falanster.by - сайт Фаланстэра


