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Photozeen	  
	  

Обучающая	  платформа	  
для	  фотолюбителей	  



Зачем	  выходить	  на	  другие	  рынки	  
•  Рост	  
•  Раскрыть	  новые	  грани	  продукта	  
•  Партнерства	  







Чеклист	  выхода	  
•  Вычитка	  контента	  
•  Питчинг	  журналистов	  и	  блогеров	  	  

на	  ивентах,	  в	  коворкингах	  

•  Customer	  development	  
Приставать	  к	  фотографам	  в	  кафе	  и	  на	  ивентах	  

•  Review	  с	  местными	  UX	  дизайнерами	  
Которых	  можно	  найти	  на	  митапах,	  конференциях	  и	  тп	  

•  Адаптация	  маркетинга	  



Блоги	  и	  СМИ	  
•  Theapphmes.com	  
•  Appscovery.com	  
•  Mediabistro.com	  
•  Alphadigits.com	  
•  Techgeeze.com	  
•  И	  еще	  18	  	  







10	  публикаций	  в	  СМИ	  и	  вас	  уже	  
узнают	  на	  улицах	  



Customer	  development	  insights	  
•  Люди	  учатся	  по-‐разному	  в	  разных	  странах	  
•  Визуальные	  образы	  отличаются	  
•  Локальные	  фото	  вдохновляют	  больше	  



Европа	   US	  

≠
Учатся	  по-‐разному	  



Город	  

Визуальные	  образы	  отличаются	  



Город	  

Визуальные	  образы	  отличаются	  



Эксперименты	  в	  Photozeen	  

•  Контентные	  
•  Функциональные	  



Технология	  экспериментов	  

•  Каждая	  функция	  отключаема	  
•  Каждая	  версия	  приложения	  содержит	  
много	  вариантов	  интерфейса	  и	  
функционала	  

•  Экспериментальные	  группы	  строятся	  по	  
любым	  критериям	  

•  Быстрое	  включение	  и	  выключение	  
эксперимента	  



Плюсы	  

•  Быстрый	  запуск	  экспериментов	  и	  быстрый	  
откат	  

•  Можно	  измерить	  показатели	  у	  группы	  и	  до	  
и	  после	  эксперимента	  

•  Та	  же	  технология	  потом	  используется	  для	  
адаптации	  сервиса	  для	  других	  рынков	  и	  
классов	  пользователей	  



Минусы	  

•  Сложный	  клиентский	  код,	  который	  нужно	  
периодически	  чистить	  от	  старых	  
экспериментов	  	  

•  Тестирование	  занимает	  больше	  времени	  



Пример	  



VS	  



Качество	  оценки	  
+	  17%	  
Оценок	  	  
на	  пользователя	  
-‐	  2	  %	  




