
#SECONRU

Стоит ли овчинка выделки? 

Оцениваем вероятность 

успеха IT-проекта на стадии 

идеи

Берсенёв Павел

руководитель компании  «НеВсем»

21-22 АПРЕЛЯ | ПЕНЗА



О чем этот доклад

• Как понять, что твой проект «обречен» на успех?

• Как в цифрах определить спрос на услугу/продукт?

• Как оценить конкурентов?

• Лайфхак: как продать продукт, которого еще нет



О чем можно забыть сразу

• Агрегаторы большого объема данных

• Картографические сервисы

• Новые поисковики

• Социальные сети

• И прочие «убийцы Google»

*А еще можно вспомнить, сколько своих сервисов за последнее время закрыли поисковики



Опросы не помогут



Инструменты

• Изучение трендов в поисковых системах

• Поиск по блогам

• Динамика рейтингов приложений

• Изучение конкурентов и их статистики

• Изучение групп в социальных сетях



Google Trends

*https://trends.google.com/trends/



Google Trends



Google Trends



Яндекс Wordstat

*http://wordstat.yandex.ru/



Яндекс Wordstat



Яндекс Wordstat

*Изучаем смысл исследуемых фраз – смотрим выдачу!



Яндекс Wordstat



Яндекс Wordstat



Google планировщик

*https://adwords.google.com/ko/KeywordPlanner/



Appannie.com

• Аналитика мобильных приложений для создания 

и коррекции стратегии развития

• Загрузки и доходы

• Демографические данные 

• Показатели использования



Appannie.com



Appannie.com



Alexa.com

*посмотреть посещаемость - платно



Alexa.com



Alexa.com



Блоги

• Элемент управления репутацией

• Динамика распространения информации

• Получение отзывов из первых рук 

для улучшения продукта

*http://blogs.yandex.ru/



Соцсети

• Объем групп

• Активность (вовлеченность)

• Посещаемость

• Регионы

• Демография



Соцсети



Соцсети



Проверка боем за 1 месяц

• Продукт не нужен, только идея и бизнес-модель

• Анализ ниши и сбор статистики

• Создание сайта

• Настройка систем сбора данных

Я.Метрика, G.Analytics

• Льем трафик

• Анализ обратной связи и статистики посещений

*Этот подход либо работает хорошо, либо не работает вообще



Льем трафик? Откуда?
• Контекстная реклама в РСЯ или Adsense (от 3 Р за посетителя)

• Показ рекламы исходя из истории поиска

• Целевые состояния, а не целевая аудитория

Как обычно рекламируетесь

вы и ваши конкуренты

Реальный круг интересов

ваших клиентов



Где показываем?

http://r.mail.ru/n8784761
http://r.mail.ru/n8784761


Анализ ниши и статистики

• Чем собираем: KeyCollector, Rush Analytics, MOAB

• Откуда собираем: wordstat, adwords, поисковые подсказки

• Что собираем: фразы, которые описывают услугу, 

продукт, проблему, продукты и услуги конкурентов,

интересы потенциальных клиентов

в любых формах и сочетаниях

• Сколько собираем: минимум несколько тысяч фраз

с популярностью от 250-300 в месяц

• На этом же этапе понимаем, стоит ли вообще этим заниматься



Создаем сайт

• 1 страница (экономим время)

• Конструктор (tilda.cc)

• Только самое важное: какую проблему и как решаем, 

сколько стоит, чем лучше конкурентов.

• Призыв к действию (звонок, письмо, регистрация). 

Как вариант, закрытое тестирование или

ссылка на бета-версию за оставленные контакты



Создаем сайт



Настройка систем статистики

• Ставим и Я.Метрику и G.Analytics – они считают данные

немного по-разному и имеют отличия в инструментах.

• В качестве целей указываем заполнение форм и звонки 

(calltracking с записью разговоров).



Льем!

• Формирование 

кампаний через XLS



Льем!



Анализ статистики

• Понимание, что нужно поправить на 

сайте

• Основные показатели, которые сразу 

скажут, что есть проблема: 

отказы, время на сайте, география, 

целевые действия



Анализ статистики

• Выборочно отсматриваем поведение 



Анализ обратной связи

• Важно! Изучаем содержание звонков и писем, а не количество.



Итоги

• На этапе проработки идеи получаем базу контактов

• Обратная связь дает понимание, как идею поправить

• Уже есть рабочий сайт

• Можем подсчитать затраты: на создание продукта,

его рекламу

• Понимаем объем аудитории и потенциальное число продаж 

(если нет сезонности)

• Узнаем много нового о том, как ищут ваш продукт 

и как его используют



Примеры (не из IT )

• Теплицы

• Частные дома

• Авто с пробегом



Вопросы? 
Можем проработать Вашу идею 
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